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Riopele cria servico
de pronto-a-vestir
e contrata estilistas

Téxtil nortenha fornece
Furstenberg, Armani,
Calvin Klein, Diane,
Zara e Max Mara

llidia Pinto
ilidia. pinto@dinheirovivo.pt

A PROXIMA vez que for
comprar um fato de homem
a Zara, verifique se junto a
etiqueta da marca do grupo
Inditex - sim, aquela grande
de cartdo, que indica o tama-
nho -, ndo esta uma outra
mais pequena com o nome
Geramica. Se estiver, saiba
que acabou de escolher um
fato produzido com tecidos
da Riopele, em Vila Nova de
Famalicao. O grupo espa-
nhol é, apenas, um dos mui-
tos e conceituados clientes
da téxtil portuguesa, que
fornece nomes tao distintos
como a Armani, a Calvin
Klein, Diane Furstenberg ou
Max Mara; a diferenca é que
amarca do tecido, a Gerami-
ca, estd em grande destaque.

José Alexandre Oliveira,
presidente da Riopele, reco-
nhece que “é uma honra” e
uma “forca de vendas” ter o
nome em destaque nas lojas
da Inditex. E porque as par-
cerias sio fundamentaisnos
negocios de hoje, a Riopele
acrescentou a confecio as
suasvaléncias téxteis. Criou
a Riopele Fashion Solutions
e presta um servico de
“pronto-a-vestir de excelén-
cia”, que combina “a elevada
qualidade” dos tecidos do
grupo com o design, a produ-
¢do e entrega personaliza-
das.

Instalacdes e empregos

Localizada em Pousada de Sa-
ramagos, VilaNova de Fama-
licdo, e fundada ha 88 anos
pelo avo de José Alexandre
Oliveira, a Riopele tem as
suas origens em dois teares
instalados num moinho no
rio Pele. Hoje, as instalacdes
industriais ocupam 140 mil
m2 e ddo emprego a 1100 pes-
soas. E das poucas téxteis que
ainda integra, verticalmen-
te, as areas de fiacfo, tecela-
gem, tinturaria e acabamen-

José Alexandre Oliveira acreditaaue o negécio de pronto-a-vestir tem futuro

tos, sendo uma das maiores
“fiandeiras europeias”.

Mas o mundo nao para e a
empresa sentiu necessidade
de criarumanovadrea de ne-
gocio, apostando na confe-
¢do. “Antigamente dizia-se
que era preciso fidelizar os
clientes. Hoje ja nio € porai,
porque os clientes ja acredi-
tam na Riopele. E, por isso,
temos o modelo de negocio
que os clientes pretende, um
modelo completo, do fio a
peca”, diz José Alexandre
Oliveira.

Criada ha trés anos, a Rio-
pele Fashion Solutions con-
ta com 24 colaboradores e
“uma vasta equipa de agen-
tes” nomercado europeu. De
entre os clientes deste novo
servico de pronto-a-vestir,
destaque para a Kookai, as
Galerias Lafayette, 5 Pre-
view, Tara Jamon ou Rober-
to Cavalli. Um negbécio que
valeu, em 2014, apenas seis
milhGes de euros—dos 79 mi-
Ihdes de euros que o grupo
faturou -, mas que é uma
grande aposta de José Ale-
xandre Oliveira.

A RIOPELE
FASHION
SOLUTIONS FOI
CRIADA HA TRES
ANOSE TEM 24
COLABORADORES

Loy

A Riopele tinha ja alguma
experiénciana confecao, des-
de que integrou a marca Vicri,
que se dedicava inicialmente
apenasaproducio de camisas
e gravatas de homem e evo-
luiu, depois, para um concei-
to de look total. Agora, a in-
tengao é ir mais longe. “Os
clientes entusiasmaram-me
a avancar com este negocio e
acredito que podemos, no
minimo, em dois anos, dupli-
car as vendas”, confidenciou
0 empresario.

Nuno Baltazar contratado
José Alexandre Oliveira con-
tratou ja o estilistaNuno Bal-
tazar para trabalhar consigo
na Riopele Fashion Solu-
tions e prepara mais contra-
tagoes de criadores para o
desenvolvimento do pronto-
a-vestir. “Tenho outros no-
mes,nao sO portugueses, em
vista para ajudar ao cresci-
mento desta area, mas nao
queroavangcar quais”. A apos-
ta é grande - “ndo vamos
buscar essas pessoas para ser-
mos mais uns”, garante —,
mas a Riopele nio deixara,
nunca, o core-business. “Sou
um homem do téxtil e serei
sempre.”

Nao admira, por isso, que a
Riopele tenha investido 12
milhoes, s6 em 2014, na mo-
dernizacio das instalagdes,
essencialmente em novos
equipamentos. ®

<
=
&
m
"
- al
m
rel
[}
<
o
2
_o
o0
>
(=
<
>
fa}
m
Be
W

PORMENORES

2

milhdes de euros

A Riopele fechou 2014 com
um volume de negocios de
79 milhoes de euros, oito
milhGes mais do que no ano
anterior. Exporta, direta- .
mente, 98% do que produz e
mesmo o que vende no
mercado interno é “pratica- |
mente todo reexportado”.

Mercados

Além da Uniao Europeia e
dos EUA, a empresa tem
presenca no Japao, Chinag,
Australia ou a Coreia do Sul.
A RUssia era um mercado
em crescendo, mas a insta-
bilidade na regido e a des-
valorizacao do rublo acon-
selham prudéncia. A Améri-
ca Latina é a Unica regiao
onde a marca ndo esta pre-
sente, por op¢ao propria.

Organizacdo do espaco
Cada segmento de negdcio e
marca dentro do universo
Riopele terd a sua ilha espe-
cifica nos 1800 m2 do es-
paco, que conta com uma
miniplateia para receber os
clientes e onde instalou an-
tigas cadeiras do Teatro Cir-
co em Braga, um tear antigo,
fotografias histdricas.




