A Cémara Municipal, atra-
vés do gabinete Made In de
apoio ao empreendedor,
promoveu, na segunda-fei-
ra, dia 20 de junho, na Casa
do Territorio, uma confe-
réncia, ainda assinaturas de
protocolos e reunides com
0 objetivo de promover as
exportagdes para Franca.
Aceitaram ser embaixa-
doras em Franga as em-
presas Porminho, Evoludis,
CMI e NH Clima.

Estes empresarios vao aju-
dar pequenos investidores
gue, por estarem a comegcar
a atividade, ainda ndo do-
minam os mercados exter-
nos. Depois de conferéncias
semelhantes sobre os mer-
cados brasileiro e angolano,
o0 gabinete Made In Fa-
malicdo decidiu produzir um
programa para o mercado
francés.

Quatro empresas aceitaram
o desafio do municipio e
falaram aos empresarios
que se deslocaram a Casa
do Territério. Foi o caso de
Mario Almeida, da NH Cli-
ma, que aconselhou os
empresarios a acreditarem
nos seus objetivos «e nao
percam as ideias, vao para
o mercado». Este empre-
sario felicitou, ainda, a Ca-
mara Municipal de Fama-
licdo «pelas dindmicas que
tem criado» e por «fazer
crescer a industria em Fa-
malicdo».

Também o diretor geral da
Camara de Comércio e
Industria Luso-Francesa se
referiu ao municipio de
Famalicdo «como um bom
exemplo de poder publico
de Vila Nova de Famalicdo
ao servigo do crescimento
da sua economia»; enquan-
to o representante da AICEP
lembrou que «este € um
concelho que ja é exemplar
nas exportacgdes portu-
guesas».

O presidente da Céamara
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CAMARA ABRE NOVOS CAMINHOS
PARA 0 MERCADO FRANCES

Municipal respondeu que
ser o terceiro concelho mais
exportador do pais ndo
chega e que estes encon-
tros sdo uma «forma de
convocarmos para este
processo de auxilio a po-
tenciais exportadores pes-
soas e empresas ja implan-
tadas nesses paises». Paulo
Cunha considera que o co-
nhecimento dos empresa-
rios ja instalados em Franca
€ uma mais-valia para
quem procura este mer-
cado, ainda que seja numa

outra area de negdcio.
«Queremos que a expe-
riéncia destes empresarios
seja colocada ao servico da
comunidade, como forma
de partilha», analisou o
autarca.

Paulo Cunha reconhece que

os pioneiros enfrentaram
muitos desafios e dificul-
dades quando comegaram
a fazer negocios com o mer-
cado francés mas com esta
acdo de entreajuda, espera
que 0s empresarios que
estdo a arrancar tenham os

caminhos mais abertos.
«N&o podemos aceitar de
cabeca baixa uma tendén-
cia social para o indi-
vidualismo. E preciso pen-
sar cada vez mais no nos e
menos no eu», afirmou o
edil, aproveitando para
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elogiar a «disponibilidade
destes empresarios que
aceitaram ajudar outros
empreendedores.» O pre-
sidente da Camara falava
de Rui Carvalho, da Pormi-
nho, de Antoine Michel, da
Evoludis, de Thierry Ferrei-
ra, da CMI e de Mario Al-
meida, da NH Clima.

O Famalicdo Made Interna-
cional vai continuar a pro-
mover conferéncias dedica-
das ao mercado externo,
estando previstas palestras
sobre 0 mercado japonés (a
16 de setembro), os Esta-
dos Unidos (17 de outubro),
a Alemanha (21 de novem-
bro).

Cada uma sera depois
complementada com qua-
tro oficinas de exportagao,
setoriais e de natureza
pratica. Ndo é so o contato
entre empresarios, estas
palestras incluem interven-
cOes de especialistas em
diversas areas de negdcio.
Por cada pais serdo reali-
zadas quatro sessdes trans-
versais ou por setor de ati-
vidade especifico, conso-
ante as oportunidades e
carateristicas dos mercados
e a oferta empresarial
famalicense; as oficinas
decorrem semanalmente,
ao longo de um més em
local a designar; serao di-
namizadas por um con-
sultor sénior especialista
por mercado e tema.

No caso da conferéncia so-
bre o mercado francés falou
o administrador delegado
da Adrave, Joaquim Lima;
a diretora de relagdes
institucionais e mercados
externos da AICEP Portugal
Global, Maria Jodo Gomes;
o diretor geral da Camara
de Comércio e Inddstria Lu-
so-Francesa, Laurent Ma-
rionnet.
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