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GRUPO VNC

Tiffosi tem companhia

A marca de acessorios Vilanova é a nova estrela da constelagao do grupo VNC,
que continua a investir na internacionalizagac e na constante inovacao da Tiffosi

Com o nome herdado de uma cidade espanho-
la na regido de Barcelona - embora ndo pas-
se a0 lado a coincidéncia com a designagdo do
grupo VNC (Vila Nova e Carneiro) -, a Vilano-
va pretende ser uma marca de acessorios pa-
ra uma mulher jovemn, urbana e trendy, com
novidades a chegarem as lojas todas as sema-
nas. O conceito, contudo, deverd evoluir jd no
préximo ano e, em breve, a Vilanova ird tor-
nar-se numa marca de lifestyle.

«A marca Vilanova nasce nos acessorios, de
um conjunto de produtos que ja temos testa-
do no mercado para essa mulher com 20 e tal
anos e onde achamos que é mais facil gerir os
stocks, a rentabilidade do negdcio e a inter-
nacionalizag#io. Por isso, tem trés familias de
produtos: as carteiras, a bijutaria e os outros
acessdrios», explicou Anténio Vila Nova, ad-
ministrador do grupoe, durante a visita a em-

presa do presidente da Cdmara de Vila Nova
de Famalicdo, Paulo Cunha, no ambito do
roteiro Famalicdo Made IN. «Depois deste
langamento, e j& no préximo ano, pensamos
alargar o leque de produtos que essas mulhe-
res usam no seu dia a dia», acrescentou. Ma-
quilhagem, roupa interior, calgado e vestudrio
deverdio, em breve, entrar nas lojas Vilanova.
«Provavelmente, daqui a trés ou quatro anos,
a marca terd uma loja de 500 metros quadra-
dos em que todos os contetidos de moda esta-
rdo 1d. Vamos fazer isso de forma rentdvel e
eficiente», afirmou.

O projeto, iniciado ha mais de um ano mas
langado oficialmente em junho, conta ja com
sete lojas e novas aberturas no horizonte. A
“irmé mais nova” da Tiffosi devera chegar ao
final do ano com 25 lojas, prevendo somar em
2017 uma loja por semana, ou seja, «cerca de

50 lojas no préximo ano», revelou o adminis-
trador, apontando como mercados-alvo, nes-
ta fase, Portugal e Espanha. A par das lojas
proprias, a Vilanova estard ainda nos mesmos
1.816 pontos de venda multimarca em 20 pai-
ses da Tiffosi.

A marca de jeanswear, de resto, estd longe de
ficar para trds na estratégia do grupo. Quan-
do, em 2008, o VNC adquiriu a Cofemel, a
Tiffosi faturava 29 milhdes de euros, refe-
riu Antonio Vila Nova. «Este ano esperamos
atingir cerca de 168 milhdes de euros», indi-
cou. Com 88 lojas proprias e um crescimento
superior a 20%, a Tiffosi estd a marcar pontos
nos mercados externos, que ja representam
30% a 40% das vendas.

0 desenvolvimento de novos produtos tem si-
do uma mais-valia e uma aposta importante da
Tiffosi, que aos jeans One Size Fits All se pre-
para para juntar outro conceito que, acredita,
serd igualmente vencedor. «S80 umas calgas
com um tecido estruturado mas confortével
que permitem realmente tirar centimetros» a
silhueta feminina, explicou Sérgio Oliveira, di-
retor-geral da Tiffosi. O nome do novo modelo
ainda ndo estd definido, mas a sua chegada ao
mercado estd agendada para setembro.




